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Целью работы является прогнозирование коммерческого успеха (выраженного в 

величие кассовых сборов) анимационного фильма, произведенного по технологии 

компьютерного 3D-моделирования. Для этого используется модель диффузии 

инноваций, предложенная Ф. Бассом. 

Исследования в области принятия решений в динамической среде поставили 

перед теорией принятия решений ряд сложных проблем — в частности, 

нецелесообразность и невозможность выполнения стандартного анализа (например, с 

помощью дерева решений), так как он становится чрезмерно сложным и требует 

слишком больших временных затрат. Кроме того, специфика принятия решений в 

динамической среде осложняется также и тем, что даже небольшая начальная ошибка 

стремительно уводит систему в неверном направлении. В этих условиях некоторые 

исследователи подчеркивают необходимость анализа эффектов обратной связи и 

использования инструментария причинно-следственных диаграмм, способных отразить 

сложную структуру взаимосвязей между переменными единой системы и, таким 

образом, облегчить процедуру принятия решения. 

Системно-динамическая модель диффузии инноваций была впервые предложена 

Ф. Бассом в 1969 году. Первоначально эта модель была разработана с целью создания 

эффективного инструмента прогнозирования объемов продаж новых продуктов. 
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Оригинльность данной модели заключалась в том, что она решала проблему «старта» 

нововведения (до этого предполагалось, что на начальном этапе реализации уже 

имелось некоторое количество потребителей). Модель получила множество 

модификаций и была успешно применена к самым разным областям распространения 

новых технологий, выводимых на рынок продуктов, услуг и т.п.  

Для конкретного рассматриваемого фильма были определены коэффициенты, 

учитываемые в модели, после чего был построен график зависимости величины 

кассовых сборов от времени. На основе данных по фильмам-аналогам, взятых из базы 

данных IMDB (Internet Movie DataBase) были построены соответствующие 

экспериментальные графики. После этого было произведено сравнение, показавшее 

идентичность результатов и, следовательно, применимость модели для 

рассматриваемых случаев. Исходя из этого был сделан вывод о состоятельности 

результатов моделирования. 
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